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INTRODUCCION RESULTADOS
Los canales cortos de comercializacion de alimentos CCCA), tienen |. Conocimiento que tienen los consumidores de los diferentes tipos de CCCA (N° menciones)
multiples beneficios econdmicos, sociales y medioambientales para el
territorio (Giampietri et al., 2018). Existe un cambio de tendencia en la  Tabla 1. Conocimiento de los diferentes CCCA on-line y off-line Tabla 2. Conocimiento CCCA segun tamafo poblacion
f:omercia_lizgci()n de alimentos | desde c_anales con multiples Transaccion Tipo CCCA conoce N © menciones CCCA On-line
Intermediarios (CLC) hasta otros sin actores intermedios (CCCA). El Grandes ,
objetivo de este trabajo es contribuir a la escasa literatura sobre el on-line Plataforma on-line 15 ciudades Med-peq nucleos
conocimiento, utilizacion y disposicion a pagar por alimentos de CCCA. (N=52) _ N=52
< Venta on-line 37 31 37
N
E Mercado de productores 29 CCCA Off-line
> Off-li Tienda venta directa 57 Grandes
= -line .
> !l! (N=122) ciudades Med-peq nucleos
o@ Grupo de consumo 6 N=122
Venta al por menor 30 52 70

Productores

[1. Utilizacion habitual/ocasional por parte de los consumidores de los diferentes tipos de CCCA

& Tabla 3. Utilizacion de los diferentes CCCA
Tipo CCCA Operador Operador (%) Total (%0)
Productor 0,48
Intermediario Industria agroalimentaria
Plataforma on-line _ g _ 2,62 5,48
Distribuidoras 214
Cooperativas 0,24
Productor 1,43
_ Industria agroalimentaria
o Venta on-line & agro 10,24 14,52
il Distribuidoras 1,90
|| 'Jl' Cooperativas 0,95
Mercado de Mercado de productores 0.48
Holf/ltier!.g::'gtés CCSLUS%ONS\O Consumidores prod uctores Mercadillos 30,48
_ o _ Productor 19.05
Figura 1. Agentes en la comercializacion de alimentos Tienda venta Industria agroalimentaria 11.43
METODO LOGI'A directa Distribuidoras -
. L , Cooperativas
La metodologia utilizada es un enfoque cualitativo a traves de la G ] G S 3,10 119
realizacion de grupos de discusion organizados en diferentes ciudades rupo de consumo rupo de consumo 1,19 !
espafnolas que permitan reflejar la realidad de las ciudades espariolas. El Venta al por menor Venta al por menor 14,29 14,28
analisis fue realizado mediante un estudio de contenido y validado a
través de la triangulacion de la informacion. [11. Disposicion a pagar por productos alimentarios segun se comercialicen en CLC o CCCA on-line
- Tabla 4. Ejemplo de producto ofrecido para estudiar la disposicion a pagar
Bodegas XX (Vino tinto crianza 12 meses en barrica)
~Muestreo de oot:.lveni.e’ncia 10-12 participantes/sesion
- 8 grupos de discusién N Web del productor Supermercado
- Seleccion ciudades 87 participantes totales
Precio en la web de la bodega 7€/unidad Precio en supermercado 7,90€/unidad.
Desarrollo sesiones discusion (gastos de envio 7,5€). A partir de 100€ los e
> gastos de envio gratuitos. S e —
_ Guion I :
- Moderador

- Grabacién sesiones

Analisis de datos

¢ Estarias dispuestos a realizar la compra directamente al productor?

¢ Y si realizais un pedido de dos cajas para reducir los gastos de envio?

De los tres productos propuestos (vino, AOVE y chuleton de retinto), los consumidores elegirian su compra en el
supermercado en el caso de la carne y del vino, a diferencia del aceite que preferirian comprarlo en la web del productor. El

principal factor que determina las decisiones de compra es el precio, seguido de la conservacion de alimentos y aspectos
Figura 2. Procedimiento metodoldgico seguido en la investigacion relacionados con el almacenaje.

CONCLUSIONES

« Se estan experimentando cambios en las tendencias de consumo y comercializacion de alimentos hacia productos localizados en canales comerciales mas responsables social y medioambientalmente.

« Existe gran desconocimiento por parte de los consumidores sobre los tipos y alternativas de los CCCA, especialmente de los on-line.

« En relacion con la disposicion a pagar por productos localizados en CLC o CCCA, se observa que el precio es un factor determinante en las decisiones de compra, seguido de la conservacion de
alimentos y aspectos relacionados con el almacenaje.
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